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Das Buch im Medienportfolio. Mediennutzungstypen unter Beriicksichtigung des Buches in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz

SBVYVY

Die représentative Studie ,Das Buch im Medienportfolio“, herausgegeben vom Bdrsenverein des
Deutschen Buchhandels, vom Hauptverband des Osterreichischen Buchhandels und vom Schweizer
Verlegerverband, ist im Juni 2009 erschienen. Durchgefiihrt wurde sie von der Gesellschaft fur
Konsumforschung (GfK) mittels einer standardisierten Online-Umfrage. Fir die Studie wurden 500
Personen aus Osterreich, 504 Personen aus der deutschsprachigen Schweiz und 729 Personen aus
Deutschland befragt.

Erstmals wird mit der vorliegenden reprasentativen Studie das Nutzungsverhalten unterschiedlicher
Medien landerubergreifend untersucht. Ziel ist es, Aussagen Uber Nutzungsdauer und Stellenwert der
Medien Fernsehen, Radio, Internet, Buch, Tageszeitung, Zeitschrift und Horbuch im
deutschsprachigen Raum zu treffen. Der Medienklassiker Buch steht dabei im Mittelpunkt: Die Studie
klart, wie intensiv das Buch im Vergleich zu anderen Medien genutzt wird und welche Einstellungen
dem Buch in Deutschland, Osterreich und der deutschsprachigen Schweiz entgegengebracht werden.
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Deutliche Unterschiede zeigen sich auch in der Nutzungsdauer der einzelnen Medien. Wahrend in
Osterreich und in der deutschsprachigen Schweiz das Radio mit 207 und 214 investierten Minuten das
meistgenutzte Medium ist, verbringen die Deutschen die meiste Zeit mit dem Medium Fernsehen:
Etwa 33 Prozent des Zeitbudgets fir die Mediennutzung — 173 Minuten — entfallen in Deutschland auf
das Fernsehen, in Osterreich sind es 28 Prozent (168 Minuten), in der deutschsprachigen Schweiz nur
23 Prozent (124 Minuten). Das Internet belegt in allen drei Regionen den zweiten Platz in der
Nutzungsstatistik. Dennoch verbringen die Osterreicher mit 173 Minuten etwa eine halbe Stunde mehr
im Netz als ihre Nachbarn.
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Deutlich weniger Zeit verbringen die Menschen im deutschsprachigen Raum mit Tageszeitungen,
Zeitschriften, Bichern und Horblchern: In diese Medien werden téglich 14 bis 45 Minuten investiert.
Regional unterscheidet sich das Nutzungsverhalten kaum.

Die gesellschaftliche Bedeutung der Medien im Landervergleich

Das Internet ist das bedeutendste Medium im deutschsprachigen Raum: 31 Prozent der Befragten
gab an, auf das Internet nicht mehr verzichten zu kénnen. In Osterreich waren es sogar 46 Prozent.
Das Fernsehen moéchten 25 Prozent nicht missen, es ist damit das zweitbedeutendste Medium.

Das Buch bleibt beliebt: Die Menschen lesen im deutschsprachigen Raum etwa eine halbe Stunde
taglich Bucher, damit belegt das Buch im Ranking der Medienbedeutung den dritten Platz. 17 Prozent
der Befragten gab an, am wenigsten auf Bicher verzichten zu kénnen. Dabei ist die deutsche
Bevolkerung mit 18 Prozent leicht liberreprasentiert, Osterreich folgt mit 13 Prozent, die Schweiz mit 9
Prozent.

Beliebtheit von Biichern und E-Books

Am meisten wird in Osterreich gelesen: Etwa elf Biicher lesen die Osterreicher jahrlich. In
Deutschland sind es durchschnittlich neun, in der deutschsprachigen Schweiz acht Bucher.

Ganz oben in der Gunst der Leser stehen in allen drei Regionen Kriminalromane. 54 Prozent der
Befragten greifen laut Studie gern oder sehr gern zum Krimi. Das Sachbuch ist das zweitbeliebteste
Genre, die Hélfte aller deutschsprachigen Leser liest gern oder sehr gern ein Sachbuch. Den dritten
Rang belegen Backbiicher und Kochbiicher.
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In der Unterhaltungsliteratur sind die Genrevorlieben in Osterreich, Schweiz und Deutschland &hnlich
verteilt. Anders im Bereich der Informationsbiicher: Wahrend Osterreicher zu 66 Prozent
Sachbuchfans sind, lesen nur 57 Prozent der Schweizer und 49 Prozent der Deutschen gern
Sachbucher.
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Das Taschenbuch ist das beliebteste Buchformat: Mehr als zwei Drittel der Befragten entscheiden sich
sowohl in Unterhaltungsgenres als auch im Sachbuchbereich fir das Taschenbuch. Etwa ein Viertel
der deutschsprachigen Leser bevorzugt zur Unterhaltung das Hardcover. Wird zur Information
gelesen, wéhlen etwa ein Drittel der Befragten eine gebundene Ausgabe. Besonders beliebt ist das
Hardcover in Osterreich: 44 Prozent der Osterreicher greifen laut Studie zum Hardcover, wenn sie
sich informieren wollen.

SBVYVY

Im deutschsprachigen Raum wird das E-Book vor allem als Informationsmedium betrachtet: Rund ein
Drittel aller Befragten kann sich vorstellen, E-Books zu nutzen, um sich zu informieren. Am
aufgeschlossensten gegeniiber E-Books sind die Osterreicher: 45 Prozent denken dariiber nach, E-
Books zu nutzen, wenn sie sich informieren méchten. In der deutschsprachigen Schweiz sind es 38
Prozent, in Deutschland 29 Prozent.

Medientypen im deutschsprachigen Raum

Auf der Grundlage von Medien- und Genrepraferenzen lassen sich sieben unterschiedliche
Medientypen im deutschsprachigen Raum bilden:

e Unterhaltungsorientierte Leseratten (9,7 Prozent): Personen dieser Gruppe, tUberwiegend
Frauen, lesen im Durchschnitt 26 Bicher jahrlich. lhr Leseinteresse richtet sich fast
ausschlie3lich auf Biicher, Tageszeitungen und Zeitschriften sind nur wenig relevant. Zudem
empfinden sie das Medium Fernsehen mehrheitlich als langweilig. Blicher sind fiir Personen
dieser Gruppe eine Art Statussymbol, deshalb bevorzugen sie klassische Editionsformen,
inshesondere das Hardcover.

e E-Book-interessierte Internet-Freaks (14,7 Prozent): Personen dieser Gruppen sind junger
als 50 Jahre und verbringen haufig mehr als funf Stunden taglich im Internet. 69 Prozent von
ihnen kénnen auf das Internet nicht mehr verzichten. Sie lesen durchschnittlich neun Biicher
im Jahr, dabei sind sie vor allem an Informationen interessiert. Fir sie geht Inhalt vor Format,
daher kénnen sich 56 Prozent gut vorstellen, E-Books zu lesen, wenn sie sich informieren
wollen.

e Entspannungssuchende Vielseher (21 Prozent): Fir Personen dieses Medientyps, vor
allem Frauen, ist das Fernsehen das zentrale Medium in ihrer Freizeit. Taglich verbringen sie
etwa dreieinhalb Stunden vor dem Fernseher. Bicherlesen empfinden Personen dieser
Gruppe haufig als anstrengend — wenn sie lesen, bevorzugen sie Liebesromane. Diese
mdchten sie in gedruckter Form lesen, gegentiber E-Books sind sie eher skeptisch eingestellt:
86 Prozent geben an, dass sie sich nicht vorstellen kdnnen, Unterhaltungsliteratur in Form von
E-Books zu lesen.

o Konservative Zeitungsleser (11,8 Prozent): Diesem Medientyp gehdren vor allem Méanner
im Alter zwischen 50 und 70 Jahren an. Sie lesen taglich etwa eine Stunde Zeitung und
greifen Uberdurchschnittlich oft zu Zeitschriften. Mit zehn gelesenen Buchern im Jahr
entsprechen sie dem Durchschnittsleser im deutschsprachigen Raum. Sie lesen inshesondere
zur Information, mdgen Sachbicher, Reisefihrer und Nachschlagewerke. Gegeniber
Hoérbichern und E-Books sind sie eher ablehnend eingestellt, sie schatzen das gedruckte
Buch.
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Fantasy-begeisterte Onlineleser (11,5 Prozent): Zu dieser Gruppe gehdren vor allem
Manner unter 40 Jahren, die sich besonders fiir die Genres Comics / Mangas, Fiction und
Fantasy interessieren. Sie sind stark inhaltsorientiert, deshalb ist ihnen die Editionsform von
Bichern nicht wichtig. Gedruckte Bilicher empfinden sie jedoch haufig als unpraktisch. Sie
lesen gern online, modgen Horbicher und stehen dem E-Book sehr aufgeschlossen
gegeniber.

RegelméRige Radiohdrer (19 Prozent): Personen dieser Gruppe, vor allem Frauen
zwischen 40 und 60 Jahren, héren durchschnittlich sechs Stunden Radio am Tag. Sie lesen
etwa neun Bucher jahrlich, wobei sie klassische Editionsformen bevorzugen. Im Internet zu
lesen, kénnen sich Personen diese Gruppe nicht vorstellen.

Leseaverse Fernsehfans (12,3 Prozent): Zu diesem Medientyp zahlen vor allem Manner.
Sie lesen nur etwa eine Viertelstunde pro Woche in einem Buch (ein Buch pro Jahr) und
nutzen auch Zeitschriften und Horblcher unterdurchschnittlich. Wahrend das Lesen von
Personen dieser Gruppe als anstrengend empfunden wird, ist Fernsehen fir sie ein
aufregender und aktiver Zeitvertreib.

Medientypen im Landervergleich

In Osterreich gibt es besonders viele ,E-Book-interessierte Internet-Freaks* und ,Fantasy-begeisterte
Onlineleser*: Mehr als ein Drittel aller Osterreicher gehoren diesen Medientypen an. In Deutschland
und in der deutschsprachigen Schweiz zahlt hingegen nur etwa ein Viertel der Bevélkerung zu diesen
Medientypen.

Mit 26,1 Prozent ist der ,RegelméaRige Radiohorer der meistverbreitete Medientyp in der Schweiz. In
Osterreich gehéren ihm 20,8 Prozent der Bevolkerung an, in Deutschland nur 18,4 Prozent.

Auffallig viele Deutsche, 22,3 Prozent, gehdren dem Typ des ,Entspannungssuchenden Vielsehers"
an. In der deutschsprachigen Schweiz und in Osterreich ist dieser Medientyp mit 14,4 Prozent und
12,9 Prozent deutlich weniger verbreitet.

Die Verteilung der Segmente in den Liindern "
deutsch-
Gesamt Deutschiand | Osterreich sprachige

Schwaiz

Unteshakungsorientierte

Leseratten a7% 95% 8.3% 8.6%

E-Book-interessierte

Intermet-Freaks 14.7% 14.4% 18.4% 13.0%

Entspannungssuchende

Vielsehar 21.0% 22.3% 125% 14.4%

Keonservative Zeitungsiesar 1.8% 12.0% 8.8% 131%

Fantasy-begesteter

Onbineleser 15% 10.7% 18,1% 13.4%

Regeimagiger Radichorer 16.0% 18.4% 208% 26,1%

Leseaverse Fermsehtans 12.5% 12.3% 127% 11,3%

Infemetrsiciveten:
Dwutschiand fab 10 Jahren) = T1%. Oteeraich (10 bis 65 Jahre) = B6%, Schwiz (15 bis 74 Juhe) = T6%
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